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Titelporträt

ZuGast ist ein Bookazine der neuen Generation. Die 
Mischung aus Buch (Hardcover) und Magazin (Format) gibt dem
Produkt eine wertvolle Haptik, Grosszügigkeit und 
Lang lebigkeit.

ZuGast richtet sich an die genussorientierte Leserscha. Das 
Bookazine bringt Rezepte von ausgewählten Köchinnen und 
Köchen, Lifestyle, Deko und praktische Profi-Tipps von Michael
Schinharl. Das Autorenteam berichtet über ausgesuchte Produkte
und ihre Hersteller, liefert Tipps und Tricks aus der Profi-Küche
und dem Profi-Gastgebertum, News und Happen aus der Welt
von Essen, Trinken und Geniessen.

ZuGast wird an den grossen Kiosken, im Buchhandel, Wein -
handel, in Hotels und Restaurants zu CHF 16.– in der Schweiz
verkau, in Deutschland zu 9.50 Euro und kann als Präsent von
Product-placement-Kunden abgegeben werden.

Die erste Ausgabe von ZuGast erschien am 6. März 2009, jährlich
erscheinen 2 Ausgaben.
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CASSIS-VANILLE-TRÜFFEL
500 g Puderzucker | 30 g Johannisbeersaft

150 g dunkler Saft der Schwarzen Johannisbeere

50 g Sahne | eine Prise Salz | 50 g Mark der Schwarzen

Johannisbeere | 2 Schoten frische Bourbon-Vanille

200 g gehackte weisse Schokolade | 150 g gehackte

dunkle Schokolade | 40 g Butter | zirka 60 (1 Lage bzw.

Blister) dunkle Pralinenhohlkugeln (Pralinenhohlkugeln

bekommt man beim Konditor oder über das Internet)

ZUBEREITUNG TAG 1: Der marinierte Johannisbeerzucker sollte im
Voraus vorbereitet werden, da er gut trocknen muss. Dazu den
Puderzucker mit 30 g JohannisbeersaA marinieren und kräAig
durchkneten, damit sich der Zucker überall einfärbt. Der Zuk-
ker soll drei Tage ganz trocknen. Dann mit dem Nudelholz
fein zertrümmern und mehrmals sieben.

TAG 3: Für die Pralinenfüllung die Vanilleschoten der Länge
nach aufschlitzen und mit JohannisbeersaA, Sahne, Salz und
Johannisbeermark zusammen aufkochen. Nach dem Kochen
die Schoten herausnehmen, das Mark herauskratzen und
unter die Masse rühren. Die weisse und 50 g dunkle Scho-
kolade unterrühren – danach die weiche Butter. Die fertige
Masse mit einem Spritzbeutel (nur ganz wenig unten auf-
schneiden!) in die Hohlkugeln einfüllen. Die Hohlkugeln ei-
nen Tag stehen lassen.
TAG 4: Restliche dunkle Schokolade erhitzen und mit einer
Spritztüte die Löcher verschliessen. Pralinen kurz abküh-
len lassen. Die Kugeln aus dem Blister nehmen, mit der
restlichen warmen Schokolade umhüllen und direkt im
Johannisbeerzucker wälzen.

Johannisbeersaft, Johannisbeermark, Sahne, Salz und die aufgeschlitzten Vanilleschoten (oben) kurz zu-

sammen aufkochen.Vanilleschoten anschliessend herausnehmen (unten), auskratzen und das Vanillemark

wieder unterrühren. Die gehackte Schokolade unterheben und die weiche Butter einrühren.

Die fertige Masse mit einer Edel-

stahltülle in die bereitgestellten

Pralinenhohlkugeln füllen (links)

und einen Tag ruhen lassen. Die

Pralinen mit dunkler Schokolade

verschliessen (rechts), mit restli-

cher temperierter Schokolade

umhüllen und im Cassis-Zucker

wenden (unten).

VARIANTE FÜLLUNG 1:

GEWÜRZTE ROTWEINPUNSCH-TRÜFFEL

100 g Lemberger (kräAiger Rotwein)
mit 100 g Sahne und einer Prise Salz
aufkochen. Eine Prise Zimt, Nelke,
Ingwer, Kardamom und einen
Hauch Chili dazugeben, 50 g gehack-
te 60% dunkle Schokolade, 50 g ge-
hackte weisse Schokolade, 120 g Milch-
kuvertüre unter die erhitzte Flüssigkeit
rühren, 40 g weiche Butter unterar-
beiten. 15 g Rum (40%) unterrühren.
In einen Spritzbeutel füllen und in
Pralinenhohlkugeln abfüllen. Einen
Tag ruhen lassen und dann mit Schoko-
lade verschliessen. Mit Milchschokolade
überziehen und in gehackten Mandeln
wälzen.
VARIANTE FÜLLUNG 2: WHISKY-TRÜFFEL

200 g Sahne mit 1 Prise Salz aufko-
chen, 100 g gehackte Milchschokolade
und je 50 g gehackte weisse und dunkle
Schokolade unterrühren. 30 g aufgelöste
Butter hinzufügen und 60 g kräAigen Single-
Malt-Whisky (am besten Fassstärke) unter-
rühren. In dunkle Hohlkugeln abfüllen, ei-
nen Tag ruhen lassen, verschliessen und mit
dunkler Schokolade überziehen.
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Bookazine Heformat 215 x 290 mm
Satzspiegel 185 x 253 mm

1/1 Seite 215 x 290 mm
1/2 Seite quer 215 x 145 mm
1/2 Seite hoch 100 x 290 mm
1/4 Seite quer 215 x 72 mm
1/4 Seite hoch 56 x 290 mm
Panorama 430 x 290 mm
Bundsteg 100 x 290 mm 

Druckdaten durchgehend cmyk 
Pantone-Farben nach Absprache
60er Raster
Randabfallende Sujets: 4 mm Beschnitt

Inseratedaten pdfX-2003
high-end pdf mit eingebetteten Schrien
Bilder mindestens 300 dpi, cmyk

Offene Dateien mit Schrien, Bildern und
farbverbindlichem Proof (QuarkXPress, 
Indesign).

Internet SuperBanner 720 x 90 px
Skyscraper 200 x 800 px 
Wallpaper 770 x 110/200 x 600 px
Banner 150 x 300 px

Formate und 
Dateigrössen: Animated GIF, GIF, JPEG und Flash.

Um die Werbemittel reibungslos platzieren zu 
können, benötigen wir bis spätestens 10 Werk-
tage vor Erscheinen bis 14 Uhr folgende 
Details per E-mail an info@satz-zeichen.com: 
Kundenname, Kampagnenname, Zeitraum 
pro Motiv, Werbeträger und Belegungseinheit, 
Werbemittel, Ansprechpartner für Rückfragen 
(E-mail und Telefon).

Aufschlag für technische Zusatzkosten: Die maximale technische
Größe für alle Werbmittel beträgt 30 KB. Für Werbemittel, die die
angegebene Grenze überschreitet, berechnen wir technische Zu-
satzkosten (nicht rabatt- und provisionsfähig).

Formate
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Preise Bookazine
1/1 Seite Innenteil
4farbig CHF 3 000.– € 2 000.–
Umschlagseiten
2. Umschlag 4f CHF 5 000.– € 3 350.–
3. Umschlag 4f CHF 3 000.– € 2 000.–
4. Umschlag 4f CHF 7 500.– € 5 000.–

Panorama 
4farbig CHF 6 500.–

€ 4 300.–

1/2 Seite quer 
4farbig CHF 1 650.–

€ 1 100.–
1/2 Seite hoch 
4farbig CHF 1 650.–

€ 1 100.–

1/4 Seite quer 
4farbig CHF 850.–

€ 570.–
1/4 Seite hoch 
4farbig CHF 850.–

€ 570.–

Bundsteg
cmyk CHF 4 000.–

€ 2 650.–

Sonderfarben auf Anfrage

Schwarz-weiss Anzeigen
gleicher Preis wie 4farbig

Sonderformate auf Anfrage

Product placement
siehe Spezialinfo

Publireportagen auf Anfrage

Rabatte Sujet
2 Insertionen = 3 %
3 Insertionen = 5 %
5 Insertionen = 8 %

Rabatte Seiten
3 Seiten = 5 %
4 Seiten = 10 %
6 Seiten = 15 % Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.



2012 InternettarifZuGast

Preise Internet www.zugast.tv
SuperBanner
1/2 Jahr CHF 400.–

€ 270.–
Kombi mit 1/1-Seite Inserat

CHF 300.–
€ 200.–

Skyscraper
1/2 Jahr CHF 350.–

€ 240.–
Kombi mit 1/1-Seite Inserat

CHF 250.–
€ 170.–

Wallpaper
1/2 Jahr CHF 800.–

€ 530.–
Kombi mit 1/1-Seite Inserat

CHF 600.–
€ 400.–

Banner (in der Navigation re)
1/2 Jahr CHF 500.–

€ 330.–
Kombi mit 1/1-Seite Inserat

CHF 400.–
€ 270.–

Zeitraum
Die Sujets bleiben bis zum Erscheinen der nächsten Ausgabe
von ZuGast auf der www-Seite. Es ist möglich, gegen einen
Aufpreis, während dieser Zeit Sujetwechsel vornehmen zu 
lassen.

Platzierung
Es können keine Platzierungswünsche angenommen werden.
Die Sujets erscheinen immer am gleichen Platz.

Für die Index-Seite gelten Preise nach Absprache.
Die Preise stehen für alle übrigen Seiten des www-Auritts
von ZuGast

Rabatte
1 Jahr = 10 %
2 Jahre = 15 %

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.
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Es gibt viele Möglichkeiten, den Sommer zu feiern. Eine der schönsten 

ist ein Grillfest mit Freunden. Mit unkomplizierten aber raffinierten 

Gerichten, die alle über Holzkohle oder in der Hitze eines Gasgrills zube-

reitet werden. Gute Freunde, etwas passende Dekoration, leichte Sommer-

weine und viel Grün als Umgebungsfarbe sind die richtigen Zutaten.

Wraps vom
Schweinswürstchen mit

Birne und Limonencreme

Rezepte Benjamin Mohr und Marc André Laubscher

Bilder Niklas Thiemann

Dekorationen Michael Schinharl
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Weine mit 
viel Charakter

Auf trockenen, heissen Schwemmlandböden wachsen die Trauben des

Weingutes Pago de Valdelacasa im Herzen des spanischen Toro-Gebietes.

Sie waren die ersten Weinberge der Bodega del Palacio de los Frontaura y 

Victoria. Der Erfolg der Weine von Camino Pardo beruht auf moderner

Technik, der Liebe zur Tradition und dem Sinn für Präsentation. Die 

Zeichen stehen auf Expansion, allerdings ohne vom Qualitätsanspruch 

abzurücken.

Regula Wolf

Camino Pardo hat Kunden, die ihr Wein
abkaufen ohne ihn zu probieren. Es reiche
völlig aus, wenn man der energischen und
temperamentvollen Frau beim Anpreisen
ihrer Erzeugnisse lausche, behauptet zu-
mindest einer ihrer Kunden. Die Gründe-
rin und Leiterin der Bodegas del Frontau-
ra y Victoria betrachtet das Unternehmen
als leidenschaKliche Herausforderung und

als Privileg. Mit einem sonntäglichen Spa-
ziergang im mittelalterlichen Städtchen
Toro in Kastilien León begann, was schon
bald international für Aufsehen sorgte.
 Camino stand vor dem langsam verfallen-
den Palacio de los Frontaura y Victoria aus
dem 16. Jahrhundert mit dem Schild «se
vende». Sie kauKe. Und 1994 110 Hektar
bereits bepflanzte Weinberge in Pago de

Valdelacasa und gründete die Bodega mit
dem Ziel, aussergewöhnliche Weine aus
der Region Toro zu kreiieren. Der Önologe
Juan Martín-Hinojal Toro und 13 weitere
Mitarbeitende begannen die Reben zu
pflegen, reduzierten langsam die Erträge
und präsentierten 2004 den ersten Wein. 

Toro-Weine hatten bis dahin einen
mehr als schlechten Ruf, die Gegend gilt
als eher schwierig, Herausragendes sei da
nicht zu gewinnen. Soweit die Vergangen-
heit. Mit viel Geduld, Phantasie und aus-
gereiKer Technik entstehen seit 2004 cha-
rakterstarke Weine. Die rötlichen steinigen
Schwemmlandböden des sanKen Hügel-
landes speichern die Wärme, halten genü-
gend Wasser im trockenen Kontinentalkli-

Die Jahreszeiten prägen die Stimmung im Weinberg: April, Juni, Oktober und Januar (v.o.li): Die

Reben von Frontaura y Victoria im Toro. Von 100jährigen Rebstöcken stammt ein Teil der Reben für

den «Aponte», Frontauras Premium-Wein (unten). Die Herbstsonne wärmt noch einmal die Wein-

berge auf, sie danken es nach der Lese mit einem beeindruckendes Farbspiel.
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Im prächtigen Kerzenständer

steht eine rote Edelwachs-

kerze. Der Korb ist aus exoti-

schen Blättern geflochten und

beherbergt neben der Stech-

palme weisse Amaryllisblüten.

Zusammen mit der Serviette

aus reinem Leinen im silbernen

Serviettenring entsteht im

Handumdrehen ein festlicher

Tisch. Der Korb hält garantiert

eine ganze Saison lang!

Rosen müssen nicht immer in der Vase stehen: Die Köpfe

stecken in farblich passenden Teelichtern, und die Blätter sind

grosszügig drapiert, Granatäpfel und das grosse Agavenblatt,

gefüllt mit Glasbruch-Dekosand komplettieren das Arrange-

ment. Eine wahre Farbexplosion und ein schöner Kontrast zur

süssen gelben Ananas.

winterkorb

rosenbeet
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Product placement

Product-placement-Kunden von ZuGast erhalten exklusive 
Erwähnungs- und Darstellungsmöglichkeiten. Diese werden von
der Redaktion betreut und richten sich nach der Höhe des
 Engagements.

Die Leistungen sind:

Stufe 1 CHF 10 000.– | € 6 600.–
– Redaktionelle Erwähnung des Kunden bzw. des 
Produktes im redaktionellen Teil des Bookazines 
(Reportagen, Rezepte, Interviews oder Bilder etc.)
auf 2 Seiten; Logo mit Link auf www.zugast.tv
– Einträge im Bezugsquellennachweis
– 400 Exemplare ZuGast frei Haus

Stufe 2 CHF 20 000.– | € 13 200.–
– Redaktionelle Erwähnung des Kunden bzw. des 
Produktes im redaktionellen Teil des Bookazines 
(Reportagen, Rezepte, Interviews oder Bilder etc.)
auf bis zu 4 Seiten; Logo mit Link auf 
www.zugast.tv
– Einträge im Bezugsquellennachweis
– 800 Exemplare ZuGast frei Haus

Stufe 3 CHF 25 000.– | € 17 000.–
– Redaktionelle Erwähnung des Kunden bzw. 
des Produktes im redaktionellen Teil des 
Bookazines (Reportagen, Rezepte, Interviews 
oder Bilder etc.) auf bis zu 5 Seiten; Logo mit
Link auf www.zugast.tv
– Einträge im Bezugsquellennachweis
– 1 000 Exemplare ZuGast frei Haus

Banderolen Auf Gratisexemplaren nach Aufwand
Gestaltung gegen Aufwandsentschädigung

Einzelverkauf CHF 16.– | € 9.50 pro Exemplar
ab 20 Expl. = 10% Rabatt

ab 100 Expl. = 20% Rabatt

Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer.


